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Introduccion

Tradicionalmente, a las actividades culturales se les
ha prestado poca atencion desde el punto de vista econé-
mico; sin embargo es incuestionable el papel que juega la cul-
tura en el desarrollo econdomico y social de Andalucia. Detras de
cada expresion cultural se encuentran procesos de oferta y demanda, donde la
creacion, produccion, difusion y comercializacion de bienes y servicios culturales
ponen en marcha un conjunto de operaciones que se materializan en generacion
de empleo, riqueza y conocimiento. Un entramado de actividades en el que in-
tervienen profesionales, empresas, administraciones, asociaciones y publico, en
definitiva, toda una industria de la cultura que cuenta con la creatividad como su
principal materia prima.

En la actualidad se configura como un sector clave en nuestra economia que,
debido a los nuevos patrones de consumo, muestra una clara tendencia de creci-
miento. Con todo, la escasez de informacion sobre este sector y sus efectos en el
conjunto de nuestra economia, haimpedido que el peso de la cultura sea calibrado
en su justa medida tanto por las diferentes administraciones como por la propia
sociedad.

Con este propdsito, entre otros, se ha realizado el presente trabajo, la Cuenta
Satélite de la Cultura en Andalucia. Un proyecto llevado a cabo por la Consejeria
de Cultura, en colaboracion con el Instituto de Estadistica de Andalucia y la Univer-
sidad de Malaga, que permite obtener una vision real de la situacion de las indus-
trias culturales en nuestro territorio, cuantificar su actividad, apreciar su estruc-
tura productiva y sus relaciones con el resto de la economia, y analizar su papel
como generadora de empleo y riqueza. Un instrumento capaz de medir y situar a
la cultura en el marco de la economia andaluza.
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Conceplo de

cuenta satélite

Las cuentas satélite son subsiste-
mas derivados de las cuentas naciona-
les o regionales que tratan de resaltar
un determinado aspecto de la reali-
dad econémica de una region. Utilizan
metodologias y criterios bésicos de la
contabilidad nacional, pero centran la
atencion en el conjunto de actividades
objeto de estudio e introducen des-
agregaciones que permiten una mejor
caracterizacion del fenémeno que se
trata de analizar.

Las cuentas nacionales de un pais
0 regidn tienen como finalidad descri-
bir de forma completa las operaciones
y componentes principales del sistema
econémico. Sin embargo, determina-
dos aspectos de la realidad econdémica,
como la cultura, no pueden presentar-
se de forma explicita, dado que no se
ajustan exactamente a las clasifica-
ciones y definiciones contables reque-
ridas, encontrandose sus operaciones
dispersas en las distintas ramas de ac-
tividad econdmica.

Las denominadas “cuentas satélite”
aportan solucidn a este tipo de restric-

ciones. Amplian el contenido informati-
vo y la capacidad analitica que propor-
cionan las cuentas nacionales respecto
del conjunto de actividades econdmicas
pertenecientes a un determinado sec-
tor, sin distorsionar ni sobrecargar el
sistema central.

Proporcionan un conjunto de cuen-
tasytablas en las que se presentan los
distintos parametros econdémicos del
ambito de estudio, desde la perspec-
tiva de la oferta y de la demanda. En el
caso de la oferta, se estudian aspectos
como la estructura de produccién y
costes de las empresas, el tipo de in-
sumos necesarios para desarrollar su
actividad, el grado de utilizacién de la
mano de obra, las inversiones en capi-
tal productivo o el papel de la adminis-
tracion publica como oferente directo
de servicios o como coadyuvante de
los mismos. En el caso de la demanda,
se trata de identificar, desde el pun-
to de vista econdémico, los diferentes
tipos de consumidores (individuales,
colectivos), el tipo de bienes y servicios
demandados, etc.



Cuenta satélite de la
cultura en Andalucia

La Cuenta Satélite de la Cultura en Andalucia [CSCA) sur-
ge con la finalidad de establecer un marco contable especifi-
co para la cultura en Andalucia, es decir, un sistema continuo,
confiable y comparable de informacién econdmica y estadistica
sobre el sector cultural, hasta ahora no existente. Su continui-
dad y fiabilidad viene avalada por su contemplacién como es-
tadistica oficial en el Plan Estadistico de Andalucia 2007-2010
y su integracion en el marco del Sistema de Cuentas Econé-
micas de Andalucia, contribuyendo a dar respuesta a una de
las necesidades de informacidn establecidas por dicho Plan,
“profundizar en el conocimiento de la nueva realidad sectorial
de la economia y del sistema productivo andaluz, y en particu-
lar, abordar la elaboracion de cuentas satélite para los sectores
mas relevantes por su contribucion al PIB de Andalucia”.

De una manera mas especifica, los objetivos fundamen-
tales que se persiguen con la elaboracién de la CSCA pueden
concretarse en los siguientes:

e Obtener informacion que permita cuantificar la actividad
econdmica de la cultura en Andalucia y su relacién con el res-
to de las actividades de la economia andaluza.

e Proporcionar una medicion completa de la relevancia
economica de la cultura en Andalucia, a través de indicadores
macroecon6micos que permitan calibrar el peso de la cultura
en nuestra economia.

e Crear de un sistema de informacién econémica especia-
lizado del sector cultural en el marco regional, bajo unos cri-
terios consensuados que permitan la comparacién con otros
ambitos territoriales

e Caracterizar las estructuras de produccion y de costes
de las industrias culturales.
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e Configurar un instrumento Util para los procesos de pla-
nificacidén y coordinacion en materia cultural, que sirva para la
formulacion de politicas publicas culturales dirigidas al creci-
miento de la actividad y al resguardo de la diversidad cultural
de Andalucia.

Como se ha mencionado anteriormente, la CSCA esta
integrada en el Sistema de Cuentas Econémicas de Andalu-
cia. Por lo tanto, la metodologia empleada en su elaboracion
contempla dos referentes basicos; por un lado, el Sistema de
Cuentas Nacionales (SCN-93), que a nivel mundial, fija las
normas para las cuentas nacionales y establece las referen-
cias metodoldgicas basicas para la elaboraciéon de cuentas sa-
télite; por el otro, el Sistema Europeo de Cuentas Nacionalesy
Regionales [SEC-95), que constituye el referente metodoldgi-
co para la construccién de las cuentas nacionales y regionales
en la Unidn Europea.

Delimitacion del
sector cultural

La delimitacion del sector cultural fue el primer paso y
uno de los mas controvertidos en la elaboracién de la CSCA.
Esta fase implico la identificacion de todas las actividades in-
herentes al sector de la cultura y la determinacion de los bie-
nesy servicios especificos de este campo; en definitiva, definir
qué se entiende por cultura.

Distintas instituciones han intentado determinar qué po-
dria considerarse como ‘cultura’, bajo enfoques méas o menos
amplios, en la busqueda de potenciar la comparabilidad de las
estadisticas culturales entre distintos paises o regiones.

La UNESCO es el organismo que con mayor profundidad
ha analizado hasta ahora esta cuestion. En 1986 elaboré un
Marco para Estadisticas Culturales (Framework for Cultural
Satistics - FCS), aportando una primera clasificacién de las
actividades que deben considerarse a efectos de la elabora-




cion de estadisticas culturales comparables. En 2006, el Instituto de Estadistica
de la UNESCO (UIS] dio inicio a una profunda revisién del Marco de 1986. Actual-
mente se ha publicado un borrador de los trabajos realizados en el que se descri-
be un sector cultural como un conjunto de ‘identidades culturales’ especificas de
cada nacién. La propuesta final serad presentada
a finales de 2009 en la Conferencia General de la

UNESCO. r
Esta propuesta plantea que existe una amplia La delimitacién

gama de actividades que pueden considerarse de
naturaleza cultural/creativa. En ese sentido, habla del sec-tor Cuuural
es el primer paso

y uno de los mas

de definir unas actividades ndcleo que posean va-
lor universal' y que puedan servir para maximizar

la comparabilidad internacional, y otras periféri- controvertidos en la

cas, mas adaptadas a cada pais, que no son uni- elaboracion de una

versalmente aceptadas como parte de la cultura. cuenta satélite de la
Por otro lado, es de destacar los trabajos lle- CUltU ra

vados a cabo en el marco de la Unién Europea,

como resultado de una peticién explicita de los

estados miembros al Consejo Europeo, quien

adopté en 1995 una resolucién sobre la promocidn de las estadisticas en materia
de cultura y de crecimiento econémico. En esta resolucién se invitaba a la Comi-
sién a que, en estrecha cooperacion con los estados miembros, “garantice una
mejor utilizacion de los recursos estadisticos existentes y el correcto desarrollo
de los trabajos centrados en estadisticas culturales comparables en el seno de
la Union Europea”.

En 1997 se constituy6 un grupo de expertos, conocido como LEG (European
Leadership Group), sobre estadisticas culturales en la Unién Europea, con el ob-
jetivo de crear, a escala comunitaria, un sistema de informacion coherente y com-
parable que contribuyera a una mejor comprension de las relaciones entre cultura
y desarrollo socioecondmico en los estados miembros. En su seno, se organizaron
cuatro grupos de trabajo especificos (Task Force), siendo el primero de ellos el en-
cargado de establecer una clasificacion de las actividades culturales. El resultado
del trabajo sigue la linea propuesta por la UNESCO en 1986, aunque algo mas res-
trictiva, pues deja fuera actividades tales como los deportes, el medio ambiente, la
publicidad, la moda, los idiomas y los juegos de azar.

La clasificacion de la Unidn Europea distingue ocho dmbitos o dominios cultu-
rales —patrimonio cultural, archivos, bibliotecas, edicién, artes plasticas, arqui-
tectura, artes escénicas y medios de comunicacion— y seis funciones de natura-
leza econdmica: conservacion, creacion, produccion, difusién, comercializacion y
formacion.
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Los trabajos anteriormente citados ponen de manifiesto que el concepto de
cultura no es algo que resulte facil de concretar. Esa falta de precision hace que los
intentos que se realizan desde distintos &mbitos adolezcan de falta de homogeneidad
por lo que no siempre resulta posible comparar realidades y situaciones diversas.

En ausencia de referente metodoldgico consensuado en lo que se refiere a de-
finicion del sector, el grupo de trabajo constituido para la elaboracion de la Cuenta
Satélite de la Cultura en Andalucia ha optado por continuar en la linea de trabajo

[Para la
elaboracion de la
Cuenta Satélite
de la Cultura
en Andalucia se
ha optado por
continuar en la
linea de trabajo
propuesta por la
UNESCO y la Union
Europea para la
definicidon del sector
intentando reflejar
la idiosincrasia de
nuestra comunidad
autonoma

propuesta por la UNESCO y la Unién Europea,
intentando asimismo reflejar la idiosincrasia de
nuestra region.

En este sentido, se han perfilado siete di-
mensiones culturales que describen las princi-
pales actividades culturales que se desarrollan:

1. Patrimonio cultural: restauracion de obras
de arte y conservacidn de lugares y edificios his-
téricos; y actividades de museos.

2. Material impreso y literatura: edicion y
creacion literaria; artes gréficas; y comercio de
libros, periédicos y revistas.

3. Archivos y bibliotecas: actividades de ar-
chivos y bibliotecas.

4. Mdsica y artes escénicas: creacion artisti-
ca e interpretacion de musica y artes escénicas;
y gestion de salas de espectaculos.

5. Artesania y artes visuales y plasticas: arte-
sania, escultura y pintura; fotografia; y comercio
de material fotografico, galerias de arte comer-
ciales y anticuarios.

6. Medios de comunicacion y audiovisual:

edicién de soportes de sonido grabado; produccion cinematografica y de video; ac-
tividades de radio y television; agencias de noticias y profesionales del cine, radio y
television; reproduccion de soportes grabados; distribucion y exhibicidon de pelicu-
las; y comercio y alquiler de imagen y sonido.

7. Arquitectura, publicidad y diseno: arquitectura; publicidad; y diseno no industrial.

Igualmente, se han definido las fases que forman la cadena de produccién cultural:
e Creacion: fase en la que se gesta se gesta el concepto artistico, la idea.
¢ Produccion: fase de definicion del producto o servicio cultural.



e Fabricacién: fase de elaboracién en serie del
producto. En esta fase no se anade valor cultural
al producto en si.

*Difusion/Distribucién/Comercializacién: Fase
en la que se acerca el bien cultural producido al
consumidor.

En este marco se encuentran ademas las ac-
tividades de promocidn, regulacion, conservacion,
produccion y difusion de la cultura llevadas a cabo
por las administraciones publicas, las cuales es-
tan contempladas con caréacter transversal en los
distintos &mbitos y fases culturales.

(Se han perfilado
siete dimensiones
culturales que
describen las
principales
actividades
culturales que se
desarrollan

‘ Delimitacion del sector cultural.

Funciones
. . - o P Difusién/distribuci6
Creacién y produccion comerecializacion

¢ Restauraciony
conservacion de lugares y
edificios histéricos

¢ Actividades de

museos

Patrimonio
cultural

Material impreso e Ediciény creacién literaria

y literatura

o Artes graficas

e Comercio de libros,
periddicos y revistas

* Reproduccion
de soportes

Archivos y e Actividades de archivos y

bibliotecas bibliotecas

Musica y artes * Creacion artistica e

escénicas interpretacion de musica y
artes escénicas

Artesaniay * Artesania, esculturay

artes visualesy  pintura

plasticas * Fotografia

Medios de * Edicién de soportes de

comunicaciény  sonido grabado

audiovisual * Produccién

Arquitectura,
publicidad y
diseno

grabados
cinematograficay de

video

¢ Actividades de radioy TV

¢ Agencias de noticias y

profesionales del cine, radio

y television

¢ Arquitectura
¢ Publicidad
¢ Disefno no industrial

 Gestion de salas de
espectaculos

e Comercio de material
fotografico, galerias

de arte comerciales 'y
anticuarios

« Distribucion y
exhibicion de peliculas
e Comercio y alquiler
de imagen y sonido
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S Empleo
cultural =

La tabla de la pagina siguiente recoge el empleo exis-

El empleo tente en el sector de la cultura, medido en nimero de
cultural en puestos de trabajo, y comprende tanto personas asala-
Andalucia riadas como trabajadores auténomos que realizan una
asciende a actividad productiva en una o varias unidades institucio-

nales residentes en Andalucia. El concepto de puesto de
Llsiz::a?:eStos trabajo hace referencia a un contrato explicito o implicito

entre una persona y una unidad institucional residente,
para realizar un trabajo a cambio de una remuneracion.

En 2005, el empleo cultural asciende a 113.729 puestos de trabajo, lo que supone
el 3,7% del total de empleo en Andalucia. El trabajo auténomo representa casi la
cuarta parte del empleo cultural, mientras que en el total de la economia esta cifra
se sitla en torno al 15%.

‘ Puestos de trabajo en Andalucia.

Total de puestos

Asalariados No asalariados de trabajo
Sector cultural 88.462 77,8 25.267 22,2 113.729
Total Andalucia* 2.614.173 84,6 476.918 154 3.091.091
% del sector cultural 3,4 53 3,7

* FUENTE: Marco Input-Output de Andalucia 2005. Instituto de Estadistica de Andalucia.

Los hombres ocupan el 61% de los puestos de trabajo del sector cultural,
aunque las mujeres tienen mayor presencia en areas como la de archivos y bi-
bliotecas o patrimonio cultural.

Casi 8.000 puestos de trabajo avalan el papel de las administraciones publicas
como generadora de empleo cultural, el 7% del total de empleo del sector.

10
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Patrimonio cultural 2.541 178 2.7119

Restauracion de obras de arte y conservacion de

lugares y edificios histéricos e 847 lerle U
Actividades de museos 911 39 950 0.8
Material impreso y literatura 19.875 4.575 24.450 21,5
Edicién y creacion literaria 5.091 343 5.434 4.8
Artes gréficas 7.380 554 7.934 7,0
Comercio de libros, periddicos y revistas 7.404 3.678 11.082 9.7
Archivos y bibliotecas 2.828 52 2.880 2,5
Archivos y bibliotecas 2.828 52 2.880 2,5
Musica y artes escénicas 4.425 3.236 7.661 6,7
grr{eeascieésr;:r:}icsat;ca e interpretacion de musica 'y 3543 3124 6.667 5.9
Gestion de salas de espectaculos 882 112 994 0,9
Artesania y artes plasticas y visuales 17.915 4.733 22.648 19,9
Artesanfa, escultura y pintura 11.205 3.101 14306 12,6
Fotografia 2.039 802 2.841 25
Medios de comunicacién y audiovisual 30.346 4.387 34.733 30,5
Edicién de soportes de sonido grabado 268 14 282 0,2
Produccién cinematografica y de video 1.195 295 1.490 1.3
Actividades de radioy TV 5.467 182 5.649 5,0
fﬁ;zcyiizlisigi%t;cias y profesionales del cine, 286 163 449 0.4
Reproduccion de soportes grabados 48 17 65 0,1
Distribucion y exhibicién de peliculas 1.622 339 1.961 1,7
Comercio y alquiler de imagen y sonido 21.460 3.377 24.837 218
Arquitectura, publicidad y diseiio 10.532 8.106 18.638 16,4
Arquitectura 7.386 7.000 14386 12,6
Publicidad 2.973 828 3.801 33
Disefo no industrial 173 278 451 0,4

1
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Analizando el empleo por dimensiones, la dimensién Medios de comunicacidn
y audiovisual es la que mas empleo aporta al sector cultural, seqguida de Material
impreso y literatura, con un 30,5% y 21,5%, respectivamente.

‘ Puestos de trabajo del sector cultural por dimensiones. ‘

164%  2,4%

B Fatrimonio cultural

B Material impreso v Literatura

B Archivos y bibliotecas

B Muisica y artes escénicas

B Artesania y artes visuales y plasticas
B Medios de comunicaciny audiovisual
B Arquitectura, publicidad y disefio

Puestos de trabajo del sector cultural. Distribucién por dimensiones y sexo. ‘

25.000

20,000

15.000

10.000

B Musica y artes escénicas

B Patrimonio cullural B Artesaniay artes visuales y plasticas
B Matenal mpresoy literatura I Medios de comunicacion y audiovisual
B Archivos y bibliotecas B Arquitectura, publicidad y disefio




Con respecto a las actividades, las relativas al comercio y alquiler de imagen y
sonido son las que contribuyen con mayor empleo, un 21,8% del total, seguido de
la arquitectura y las actividades de artesania, escultura y pintura, ambas con un
12,6%.

‘ Puestos de trabajo del sector cultural por actividades.

-

] 5.000 10.000 12.000 20,000 25,000

B Comercio y alquiler de imagen y sonido M Arquitectura I Artesania, escultura v pintura
B Comercio de libros, periddicos y revistas I Artes graficas M Creacién artistica e
interpretacion de misica y artes escénicas M Actividades de radio y TV Comercio de
material fotografico, galerias de arte comerciales y anticvarios B Edicidn y creacidn literariz
2 Publicidad Resto de actividades culturales

N

Otra caracteristica a destacar, en cuanto a la composicién del empleo cultural,
es la relevante presencia de trabajadores auténomos en el sector, ya que suponen
casi la cuarta parte del total de empleo cultural. En actividades como la arquitectu-
ra, este colectivo representa casi la mitad del empleo generado en esa rama.

3
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Empresas
culturales

Tienen la consideracion de empresas culturales aquellas cuya actividad prin-
cipal pertenece al &mbito de la cultura, de acuerdo con la delimitaciéon del sector
anteriormente realizada, y que desarrollan una actividad econémica en Andalu-
cia, con independencia de que la sede central esté ubicada o no en el territorio
de esta comunidad autdnoma. Otro rasgo a resaltar es el tamafo medio de las
empresas del sector, que se obtiene como resultado de dividir el total de puestos
de trabajos aportados por el sector empresarial

entre el nUmero de empresas culturales.
En términos generales, en 2005 el sector de la El sector de ;

cultura en Andalucia estaba constituido por 45.496 la cultura en Andalucia

empresas culturales, que representan el 9,0% de esta constituido por

las empresas con actividad en Andalucia. Lo redu- £5.L96 empresas

cido del tamafio medio empresarial (2,33 perso- culturales' que

nas) explica la diferencia entre el 3,7% que repre- representan el 9.0%
senta el empleo del sector cultural y este 9,0%, y de las empresas'

ademas caracteriza al sector por su elevado grado t. d d
de atomizacion. con actviaaad en

Los siguientes graficos ilustran la composi- And@luc_la. En Camb|o,
cién del tejido empresarial que adopta el sector en terminos de empleo
de la cultura en Andalucia, en sus diferentes am- supone el 3,70/0

bitos. El primero de ellos muestra informacion

sobre el nUmero de empresas que constituyen el

sector empresarial de la cultura. Se observa que las dimensiones de Patrimonio
culturaly Archivos y bibliotecas quedan escasamente representadas, por ser és-
tas actividades caracteristicas del sector de las administraciones publicas. Por
otra parte, el segundo de los graficos muestra el tamano medio de las empresas
culturales, cuyas cifras ponen en evidencia que estamos ante un sector con una
alta presencia de autéonomos y pequefas empresas.

14



Ndmero de empresas del sector cultural por dimensiones.

14,000
12.000
10,000

8.000

B Patrimonio culteral [ Material impresa y literatura

B Archivos y ibliatecas I Muosica y aries escénicas

B Artesania y artes visuales y plasticas Wl Medios de comunicacin y audiavisgal
[ ] Arguitectura, publcidad v dsefo

‘ Tamano medio de las empresas culturales por dimensiones.

-~

3,3

Tamafo medio del sector cultural ' 2,33

i I R i
o 05 1 15 2 23 3 a5

B FPatrimonio cultural [l Materal impreso y literatura

B Archivos y biblatecas B Mdsica y artes escdnicas

B Artesania y artes visuales y plasticas I Medsos de comunicacsn y audiovisual
] Arquiteciura, publicidad v diseda
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Principales
macromagnitudes

En este bloque se analizan las principales macromagnitudes estimadas para
el sector de la cultura durante 2005, las cuales aportan informacién sobre la im-
portancia de este sector en la economia andaluza. Previamente se introduce una
descripcién de los conceptos macroecondmicos utilizados, que puede consultar-
se con mas detalle en el Sistema Europeo de Cuentas Nacionales y Regionales
(SEC-95), referente metodoldgico para la elaboracidén de cuentas nacionales y
regionales en la Unién Europea.
El SEC-95 define la produccidon como la acti-

vidad realizada bajo el control y la responsabili-

A i dad de una unidad institucional que utiliza mano

En terminos de d
valor afadido bruto de obra, capital y bienes y servicios para producir
el sector cultural ' otros bienes y servicios. Representa basicamente

aporta el 3,3% del

los ingresos de la empresa por el desarrollo de
su actividad, que se valoran a precios basicos, es

total gen,erado por la decir, sin incluir los impuestos y los margenes de
economia andaluza, comercio y transporte.

siendo muy similar Los consumos intermedios indican el valor de
la representacién los bienes y servicios consumidos en un proceso
del sector cultural de produccion, excluidos los activos fijos. Se valo-
en términos de ran a precios de adquisicion, que se corresponde

produccion (3,3%) y de
empleo (3,7%)

con el precio pagado por el comprador.

Finalmente, el valor afadido bruto (VAB] a
precios basicos se obtiene como diferencia entre
la produccidn, a precios basicos, y los consumos
intermedios, a precios de adquisicion, para cada
rama de actividad y para todo el sector. Equivale
a los valores que se agregan a los bienes y servicios en las distintas etapas del
proceso productivo.



Principales macromagnitudes por dimensiones y actividades. Datos en euros

Consumos Valor anadido
Produccién a intermedios bruto a
precios basicos | a precios de precios
adquisicion basicos
Patrimonio cultural 182.235.092 88.864.724 93.370.368

Restauracion de obras de arte y

conservacion de lugares y edificios 120.192.851 58.773.114 61.419.737 1.6

histéricos

Actividades de museos 62.042.241 30.091.610 31.950.631 0,8
Material impreso y literatura 1.683.406.160 934.266.569 749.139.591 19,8

Edicidn y creacion literaria 610.948.393 380.545.562 230.402.831 6,1

Artes gréficas 579.216.800 351.246.424 227.970.376 6,0

Comercio de libros, periddicos y revistas 493.240.967 202.474.583 290.766.384 7.7
Archivos y bibliotecas 153.908.156 56.156.992 97.751.164 2,6

Archivos y bibliotecas 153.908.156 56.156.992 97.751.164 2,6
Musica y artes escénicas 674.203.602 371.187.881 303.015.721 8,0

Creacion artistica e interpretacion de

o . 550.769.190 284.819.843 265.949.347 7.0
mUsica y artes escénicas

Gestidn de salas de espectaculos 123.434.412 86.368.038 37.066.374 1,0
Artesania y artes visuales y plasticas 1.272.166.708 664.051.371 608.115.337 16,1
Artesanfa, escultura y pintura 902.813.247 523.668.511 379.144.736 10,0
Fotografia 119.619.633 67.641.971 51.977.662 1,4
ggg‘r’ig‘;g}ilﬁzfaﬁrs'agﬁfgsgf&" galerias 949733828 72740889 176992939 47
Medios de comunicacién y audiovisual 2.085.129.289 952.069.935 1.133.059.354 30,0
Edicién de soportes de sonido grabado 28.505.504 18.810.314 9.695.190 0,3
Produccion cinematografica y de video 128.706.391 74.011.123 54.695.268 1.4
Actividades de radioy TV 486.106.937 263.277.820 222.829.117 59
é%i‘f_f;j;?@“dasyprOfeSiO”aleS del 27.439.666 11.631.554 15808112 04
Reproduccion de soportes grabados 3.011.564 1.728.531 1.283.033 0,0
Distribucion y exhibicién de peliculas 192.241.294 148.517.341 43.723.953 1,2
Comercio y alquiler de imagen y sonido 1.219.117.933 434.093.252 785.024.681 20,8
Arquitectura, publicidad y disefio 2.043.406.245  1.252.480.965 790.925.280 20,9
Arquitectura 1.590.162.099 908.812.717 681.349.382 18,0
Publicidad 427.189.737 329.127.776 98.061.961 2,6
Disefio no industrial 26.054.409 14.540.472 11.513.937 0,3
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G gl PRINCIPALES RESULTADOS 2005

Las actividades que mas contribuyen al VAB cultural son el comercio y alquiler
de imagen y sonido, |a arquitecturay las actividades de artesania, escultura y pintu-
ra, que suponen casi el 50% de todo el VAB generado por el sector.

VAB a precios basicos segun actividades. ‘

B Comercio y alquiler de imagen y sonida Il Arquitectura Il Artesania, esculturs
y pintura @ Comercio de libros, periddicos y revistas [ Creacidn artistica e
interpretacidn de musica y artes escénicas M Edicién y creacidn literaria

B Artes graficas Actividades de radio y TV Resto de actividades culturales

s

) El anéli;is del VAB p300r0/dir;welnfi?n[eipg?: Un 30% del total
mite apreciar que un o del total, 1.
millones de euros, procede de la dimen- ?e%;/éﬁlﬁfétﬁgil'de

sion Medios de comunicacion y audiovisual,
siendo ademas esta la dimensién que mas euros, procede de la

produccién obtiene. Le siguen Arquitectura, dimension 'Med/OS
publicidad y diseno, contribuyendo con un de Comun/caC/o'ny
21% del VAB, y Material impreso y literatura, audiovisual

con un 20%.




‘ VAB a precios basicos por dimensiones.

-~

20,9% 2,5% 19,8%

2,6%
8,0%

30,0% 16,1%

B Patrimonio cultural

B Material impreso v literatura

B Archivosy bibliotecas

B Misica y artes escénicas

B Artesania y artes visuales y plasticas
B Medios de comunicacion y audiovisual
B Arquitectura, publicidad y disefio

N

‘ VAB a precios basicos por funciones.

-~

59% 6%

M Creacidn y produccion B Fabricacion B Difusicn, distribucidn y comercializacior

N
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En el sector de las administraciones publicas se han incluido las operaciones
econémicas en el &mbito cultural realizadas por la administracién central, la admi-

nistracién autondmica —Consejeria de Cultura, resto de consejerias de la Comuni-

dad Auténoma de Andalucia y universidades publicas andaluzas—y

cion local —municipios y corporaciones locales
andaluzas y diputaciones provinciales—.

La principal fuente de informacién utilizada
han sido los presupuestos liquidados del ejer-
cicio 2005, a partir de los cuales se ha llevado a
cabo un analisis del gasto tanto desde la pers-
pectiva econémica —origen del gasto— como
funcional —destino del gasto—, con objeto de
caracterizar la produccién de bienes y servicios
culturales generada por las distintas adminis-
traciones publicas. Ademas se han llevado a
cabo encuestas especificas y se han utilizado
otras fuentes oficiales para completar la infor-
macion necesaria.

En términos generales, las actividades de
ambito cultural llevadas a cabo por las adminis-
traciones publicas representan el 7% del total
de VAB generado por el sector de la cultura, y

la administra-

4 En términos

generales, las
actividades de ambito
cultural llevadas

a cabo por las
administraciones
publicas representan
el 7% del total de VAB
generado por el sector
de la culturay un
porcentaje similar en
términos de empleo

un porcentaje similar en términos de empleo. No obstante, es destacable el papel
de la administracion publica en Archivos y bibliotecas, contribuyendo con un 96,7%
al VAB generado en esa dimension, y en Patrimonio cultural, donde el aporte de las
administracion publica al VAB es el 67,2%, siendo ademas significativa su partici-

pacion en Mdsica y artes escénicas (23,7%).




VAB a precios bésicos por dimensiones y sectores. Datos en euros.
n e 2L ] | i . - I
f { T !

Sector de las

Sector empresarial administraciones
publicas
Patrimonio cultural 30.628.261  32,80% 62.742.107  67,20% 93.370.368
Material impreso y literatura 730.490.163  97,51% 18.649.428 2,49% 749.139.591
Archivos y bibliotecas 3.196.123 3,27% 94.555.041 96,73% 97.751.164
Musica y artes escénicas 231.188.022  76,30% 71.827.699  23,70% 303.015.721
Artesanfay artes visuales y plasticas 607.972.084  99,98% 143.253 0,02% 608.115.337
Medios de comunicacién y audiovisual ~ 1.118.978.775 98,76% 14.080.579 1,24% 1.133.059.354
Arquitectura, publicidad y disefio 788.997.490  99,76% 1.927.790 0,24% 790.925.280

TOTAL PRODUCTORES
SECTOR CULTURAL ANDALUZ

‘ Distribucién por dimensiones del VAB generado por la administracion publica. ‘

-

5,3% g,79%

0,1%

23,8%

7,.1%

35,8%

B Patrimonio cultural

B Matenial impreso y literatura

B Archivos y bibliotecas

B Muisicay artes escénicas

B Artesaniay artes visuales y plasticas
B Medios de comunicacidn y audiovisual
B Arquitectura, publicidad y disefo
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dela en PRINCIPALES RESULTADOS 2005

Analizando el gasto publico en cultura por niveles de gobierno, destaca princi-
palmente el realizado por los municipios y la Consejeria de Cultura, que suponen
en su conjunto casi las tres cuartas partes del total de gasto publico en cultura.

Gasto publico en cultura segln tipo de administracion. Gasto sin consolidar. Datos en euros. ‘

~

61.214.217 (7%)

211.716.259 (25%)

102.169.772 (12%]

56.268.404 (7%)
400.800.100 (47%) 18.403.623 (2%)

B Consejeria de Cultura M Resto de consejerias I Universidades
B Administracion central @ Municipios M Diputaciones

J

El empleo generado por el sector de las administraciones publicas suma un
total de 7.845 puestos de trabajo, un 7% del empleo cultural. Segun los diferentes
niveles de gobierno, la administracion local aporta el 58% del empleo, seguido por
la administracidon autondmica, con un 41%, y finalmente la administracion central,
con escasa representatividad, que supone tan solo el 1%.

Por subsectores culturales, la dimensién que méas empleo publico genera es
Archivos y bibliotecas, que aglutina el 35%, seguida de Patrimonio culturaly Mdsica
y artes escénicas, ambas con un 24%.
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